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Endstand nach 6 Monaten Kampagne

A Ein Team mit rund 140 Aktiven

A Uber 320 6ffentliche Sammelstellen in Aachen
Geschafte, Praxen, Kirchengemeinden, Firmen,

Kneipen, Veranstaltungsorte, ...
A Mehr als 50 Testimonials, Aachen & bundesweit

A Ein wachsendes Netzwerk aus Verbanden,

Spender*innen und Unterstutzer*innen

A 38.815 Unterschriften (Stand 06.11.2019)
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Zielgruppen: Wer soll durch das Burgerbegehren
angesprochen werden?

A Nur Radfahrende?
C’% ijmmmp

Oder vielleicht alle im Verkehr?

A Nur die, die eh schon Fahrrad fahren?

Oder vielleicht alle, die Fahrrad fahren wollen?
A Manner, Frauen?
A Kinder, Jugendliche, Erwachsene, Rentner*innen? Alt und jung?

A Mobilitatseingeschrankte?
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Sichtbarkeit: Wie wurden die Zielgruppen erreicht?

A Wiedererkennbarkeit durch ein gutes Coporate Design:

Logo, Farben, Schriften

A Aktive bei der Unterschriftensammlung als

Ansprechpartner*innen
A Sammelstellen mit Plakatwerbung

A Social Media Formate: z.B. Testimonials von (lokalen)

Personlichkeiten

A Plakataktion in Zusammenarbeit mit den Betreibern von

Citylights und Plakatwanden
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